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Sponsoring — efektywne dziatanie promotion-mix

Sponsoring - wsparcie catosci
dziatan komunikacji z otoczeniem

Pozytywny obraz sponsorowanego
przenosi sie na sponsora

Sponsoring duzych imprez
kulturalnych oraz sportowych

Dziatania dtugofalowe — budowanie
Swiadomosci odbiorcow

Liga Swiatowa; £6dz 2008
Partnerski stosunek z otoczeniem



Sponsoring sportowy

WARTOSC SPONSORINGU SPORTOWEGO W POLSCE

2000-2008
Dane na postawie: Raport Pentagon Research; 2008
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Czotéwka sponsorow sportu w 2008 roku

Polkomtel S.A. (siatkbéwka)

Telekomunikacja Polska S.A. (pitka nozna)

Puma (pitka nozna)

Lotos (koszykdwka, skoki narciarskie, wyscigi samochodowe, zuzel)
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Oczekiwania sponsora sportu wobec sponsorowanego

= Lojalnosc

Przestrzegan/e zasad przez obie strony kontraktu , ,,szanuj sponsora swego, bo mozesz nie miec
zadnego’, traktowanie sponsora jak partnera

= Podejscie do sportu jak do biznesu

Zauwazenie w sporcie mozliwosci wykorzystania go jak biznesu, lecz nie traktowanie go jak relacji
handlowej na zasadzie: przekazanie pieniedzy - otrzymanie Swiadczen

» Stabilnos¢ relacji, brak efektu zaskoczenia

Dtugofalowe dziatania, uzgadnianie strategii sponsoringu, strategii dziatan sponsorowanego,
dbanie o nalezyte przekazywan/e informacji, realizacja potrzeb sponsora

» Wzajemne zaufanie

Podejmowanie dziatan bez szkody dla partnera, Swiadomos$¢ obopdlnego dobra wynikajgcego ze
wspofpracy

= Gra w otwarte karty

Opracowanie jasnych requt komunikacji pomiedzy sponsorem a sponsorowanym, jednoznaczne
zapisy umow, czyste zasady wspotdziatania
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Oczekiwania sponsorowanych wobec sponsorow sportu

» Wsparcie finansowe i rzeczowe

Przekazywanie Srodkow na biezgcg dziatalnos¢ klubu/ zawodnikow oraz inwestowanie w ich
rozwoj

= Budowa odpowiedniego zaplecza do uprawiania sportu
Tworzenie optymalnych warunkoéw do rozwoju zawodnikow, szkolenia zawodnikow etc.

= Promowanie dyscypliny poprzez kanaty komunikacyjne sponsora i poprzez
jego ustugi
Wykorzystanie mozliwosci komunikacyjnych sponsora, jego potencjatu medialnego do promowania
dyscypliny

= Stabilnosc relacji

Najbardziej pozgdany jest sponsoring dtugofalowy; nie jednorazowe, dorazne akcje
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Oczekiwania Polkomtel wobec sponsoringu sportowego

»  \Wzrost sSwiadomosci marki i kreowanie wizerunku marki

Ekspozycja logo; sponsor — naturalny partner siatkowki. Transfer gtbwnych cech dyscypliny na
sponsora; budowanie zaufania

= Budowanie relacji z klientem

Budowanie lojalnoSci klientow; specjalne eventy dla kibicow — powitanie siatkarzy, wspolne
oglgdanie meczy, mozliwosc catorocznej aktywnosSci sponsorskiej

= \Wzrost sprzedazy

Potrzeba klienta do identyfikowania sie z markg, promocje w miejscu sprzedazy — bilety na mecze,
zaproszenia, gadzety siatkarskie

= Kontakty biznesowe
pakiet sponsorski — bilety VIP, zaproszenia, gale

= Zwiekszone morale pracownikow
imprezy pracownicze; zaproszenia dla pracownikow; chec identyfikacji z firmag
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Siatkdbwka — gtéwny podmiot sponsoringu
Kompleksowosé dziatan Polkomtel S.A.

Rodzaj zaangazowania Rok
Reprezentacja Mezczyzn 1999
Siatkdwka Plazowa 2001
Polska Liga Siatkdwki 2002
Reprezentacja Kobiet 2005
Reprezentacja Mtodziezowa 2005
Liga Siatkowki Kobiet 2006
Siatkdwka Niepetnosprawnych 2007
Spoteczny Program Siatkowki 2007

Qularr_moéc_’: ekstrgklas sigtkéwki 008
- PlusLiga i PlusLiga Kobiet



Siatkdbwka — gtéwny podmiot sponsoringu
Kompleksowos¢ dziataih Polkomtel S.A. (2)
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Reprezentacja Polski w Siatkowce Kobiet Siatkdbwka niepetnosprawnych — —~
Turniej w Pitce Siatkowej na Siedzgco K‘:,)
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XII Mistrzostwa w Mini Siatkéwce w Zabrzu Rozgrywki ligowe - PlusLiga
organizowane w randze Pucharu Polski




Program Spoteczny Siatkowki

» Kolejny etap dziatania Polkomtel S.A.
w zakresie rozwoju siatkowki w Polsce
- tworzenie odpowiednich warunkow
do rozwoju tej dyscypliny w
srodowisku mtodziezowym

» Miodziezowy Turniej Plusa
— forma rywalizacji sportowej druzyn
mtodziezowych, analogiczna do
rozgrywanych superpucharow w
siatkdwce profesjonalne;

| Mtodziezowy Turniej Plusa; Katowice 2008
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Co wyroznia Polkomtel w polskim sponsoringu?

» Dtugofalowe wsparcie
Budowanie pozycji siatkdwki od podstaw (od 1999r.); znajomos$c¢ potrzeb tej dyscypliny

» Brak dziatan tzw. ,agresywnego marketingu”

Traktowanie partnerow podmiotowo, nie jako narzedzia marketingowego, sportowcy nie sg
~,nosnikiem logo sponsora”

» Podejmowanie swiadomych dziatan, nie uleganie modzie

Przemys$lana strategia; wyszukiwanie niszy rokujgcych na przyszto$¢ sukcesem, podejmowanie
dziatan wpisanych w strategie firmy, poszukiwanie wartosci odpowiadajgcych misji i wizji Spotki

» Uruchomienie Programu Spotecznego

Zainteresowanie spoteczenstwa tym sportem, propagowanie zdrowego Stylu zycia wsrod
wszystkich grup spotecznych, w szczegolnosci wsrod mtodziezy

= Tworzenie otoczki sportowej i implementacja zasad fair play na grunt zycia
codziennego

Organizacja widowisk towarzyszgcych spotkaniom siatkarskim, zapewnienie bezpieczenstwa
kibicéw, pomoc w kreowaniu ,bezpiecznej dyscypliny”, ,sportu rodzinnego”
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Efektywnosc¢ dziatan sponsoringowych

= Wsrod sponsorow lokalnych klubow It mediao s
siatkowki najwigkszg popularnoscig 400,00
cieszy sie Plus (49,0%)

Podczas gdy wtasciciel marki - Polkomtel S.A. nie 260,00
Jest sponsorem zadnego pojedynczego klubu
siatkarskiego 300,00

250,00 —1H

» Popularnos¢ dyscypliny przektada sie T

na wysokg rozpoznawalnos¢ sponsora | | R ———
Kilkuletnie wsparcie polskiej siatkdwki przez _

O Siatkowka plazowa

o suma

operatora sieci Plus pozwolito marce na
rozpoznawalnos¢ w 2008 roku dwukrotnie
wiekszg niz w 2005 roku)

150,00 i 1 H

100,00 B H BH H

» Medialny sukces 50,00

Na wartos¢ medialng polskiej siatkowki skiadaja _ I I
sie wyniki siatkowki halowej oraz plazowej, ] (] SLA
zarowno meskiej, jak zenskiej. Poczagwszy od 223588338858

roku 1999, wartosc¢ ta systematycznie wzrastaiw |~~~ © & S 5 58 8=

roku 2008 przekracza ponad 350 min zt (dane za
Pentagon Research)




Dlaczego Plus jest z Polska Siatkowka

Dziekuje za uwage
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